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VALORES REFERENCIAIS DE CUSTOS INTERNOS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Comunicacéo Estratégica

Planejamento Estratégico de Marca /Posicionamento
Planejamento de Comunicacao / Agdes (anual)
Planejamento de Campanha

Planejamento de Convencéo / Evento / Promocéo Comercial
Planejamento de Ativag&o (pequeno porte)
Planejamento de Ativagdo (médio porte)
Planejamento de Ativacao (grande porte)
Planejamento Digital

Planejamento de Midia para Campanhas Digitais
Planejamento (hora)

Planejamento de Marketing Politico

KV / Conceito de Campanha / Peca-Conceito

TOTAL
R$ 74.800,00
R$ 66.000,00
R$ 55.000,00
R$ 50.400,00
R$ 23.000,00
R$ 36.300,00
R$ 43.200,00
R$ 43.200,00
R$ 21.500,00
R$ 2.160,00

A DEFINIR
R$ 24.000,00

0OH - Midia Exterior CRIA[}AO FINALIZA[}AO TOTAL
Backbus R$ 5.346,00 R$ 3.326,00 R$ 8.672,00
Aniincio Jornal CRIACAO | FINALIZACAO TOTAL Empena RS 5.751,00)  R$ 3.796,00| R$ 9.547,00
Aniincio Minimo / Rodapé Especial /Selo | RS 146900 RS 972,00 R$ 2.441,00 e sl : RS 1.026,00 RS 691,00] RS 1.717,00
1/4 de pégina ou 1/3 de pagina R$ 2.02500  R$ 1.34500 RS 3.370,00 Outdoor/Frontlight/Backlight R$ 5.589,00 R$ 3.726,00 R$ 9.315,00
1/2 pagina R$ 367200 RS 2.452,00| R$ 6.124,00 zz‘;‘:::/";:z;'t‘;”Et/;a”;zlle;t
0 T RS 477400 RS 3186,00| RS 796000 | po i on AT R$ 723600 RS 477400 RS$ 12.010,00
1 pagina RS 587500 RS 392000 RS 9.795,00 s
Pagina dupla R$ 8.824,00| RS 5.875,00| RS 14.699,00 Mobiliario urbano estético por peca
An(incio Revista CRIACAO | FINALIZAGAO|  TOTAL (ndoreloconadosnaabols) |- | RS 293800 RS 195500 RS 489300
Andncio Minimo / Rodapé Especial / Selo R$ 1.323,00 R$ 886,00 R$ 2.209,00 Outbus / Busdoor / Taxidoor R$ 3.164,00 R$ 2.106,00  R$ 5.270,00
1/4 de pagina R$ 1.588,00| RS 1.048,00| RS$ 2.636,00 Vinheta Cartelada RS 6.890,00 ADEFINIR| RS 6.890,00
1/3 de pégina R$ 2.13840| RS 1.404,00| R$ 3.542,40 até 15” para DOOH ' '
1/2 pagina R$ 2.430,00 R$ 1.620,00 R$ 4.050,00 00H - Midia Indoor (shopping, B ~
1 pagina R$ 4.773,60 R$ 3.186,00 R$ 7.959,60 restaurante, academia, CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
Pagina dupla R$ 5.994,00  R$ 3.996,00 RS$ 9.990,00 aeroporto, supermercado etc.)
Aniincio Legal (Atas / Balangos / Editais) | CRIAGAO | FINALIZAGAO =~ TOTAL ﬁﬁ:g";‘;;;gggfrmil‘;':”::ca T I I 0| Relsis200
Até 1/4 de pagina R$ 1.469,00 R$ 977,00 R$ 2.446,00 rolante, tapume
De 1/4 até 1/2 de péagina RS 2.430,00|  R$ 1.620,00| R$ 4.050,00 Cancela de estacionamento R$ 2.820,00 R$ 1.900,00 R$ 4.720,00
De 1/2 até 1 pagina R$ 3.013,00 R$ 2.009,00 R$ 5.022,00 Pecas de Mall: placas, display,
Pagina dupla R$ 5.875,00 R$ 3.920,00 R$ 9.795,00 cariaz, banner(?ormato—papdrgo) 5 2l 3 Toeselll| i ey
Televisdo / Video TOTAL
Assinatura / Vinheta Eletronica (até 7") R$ 5.751,00
Radio / Audio TOTAL Filme/TV Institucional até 15" R$ 9.796,00
Spot até 30" R$ 5.875,00 Filme/TV Institucional 30" R$ 14.942,00
Spot acima de 30" R$ 5.960,00 Filme/TV Institucional 60" R$ 16.654,00
Jingle 30" R$ 8.100,00 Filme/TV Varejo 15" R$ 5.022,00
Jingle Acima de 30" (até 90") R$ 9.796,00 Filme/TV Varejo 30" R$ 7.657,00
Vinheta Eletronica R$ 4.590,00 Miolo de Ofertas R$ 4.320,00
Roteiro Testemunhal/Carro de Som R$ 4.979,00 StroryBoard (por quadro) / cartela R$ 626,00
Espera Telefonica (custo do minuto) R$ 2.392,00 Audiovisual/Documentario (custo por minuto) R$ 4.720,00
Texto para Cartela Eletronica (miolo de ofertas) R$ 3.370,00 Roteiro Testemunhal/Merchandising R$ 4.980,00
Formatos CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
Cartaz A4 R$ 1.469,00 R$ 977,00 R$ 2.446,00
Cartaz A3 R$ 1.771,00 R$ 1.161,00 R$ 2.932,00
Cartaz com grandes formatos (maior que A3) R$ 2.209,00 R$ 1.470,00 R$ 3.679,00
Cupom R$ 1.426,00 R$ 945,00 R$ 2.371,00
Ficha de inscri¢do / Questionério / Formulario para preenchimento R$ 1.426,00 R$ 945,00 R$ 2.371,00
Folder por pagina R$ 1.620,00 R$ 1.080,00 R$ 2.700,00
Mala direta Projeto Especial A DEFINIR A DEFINIR A DEFINIR
Mala direta simples R$ 4.163,00 R$ 2.760,00 R$ 6.923,00
Panfleto / Volante R$ 1.470,00 R$ 977,00 R$ 2.447,00
Tabloide / Catalogos / Jornais / Relatérios / Cardapios / Cartilhas / Slides / Manuais / Broadside CRIACAD FINALIZACAO TOTAL
Projeto Grafico R$ 6.798,60 R$ 4.536,00 R$ 11.334,60
Desenvolvimento por pagina R$ 702,00 R$ 464,00 R$ 1.166,00

0BS: Revisao ortografica com até 4 laudas inclusa nos valores de custo interno de finalizagao.

IMPORTANTE « Os valores aqui relacionados nao contemplam custos com produgéo, impressdo, edicao, audio, trilha, direcdo, iluminacao, efeitos especiais, copias, cachés e despesas operacionais, composicdo, arranjo, foto, ilustracdo especial ou concessao de imagem, entre
outros servicos de terceiros, 0s quais deverdo ser orcados especialmente para cada trabalho. Os aspectos técnicos da producdo de cada item deverdo levar em consideragao o envolvimento direto dos prestadores dos servicos em questdo. « Todos os precos previstos nesta
tabela tém como base a peca mais simples. Portanto, qualquer peca considerada especial deverd ter negociacdo a parte. * 0s custos nao previstos nos itens desta tabela precisardo ser analisados caso a caso.



Identidade Visual / Branding
Marca Empresa (com até 5 aplicacdes)

Marca Pequena/Micro Empresa (com até 5 aplicagdes)

Marca / Logotipo de produto
Marca / Logotipo de empreendimento imobiliario
Marca / Logotipo de evento

Marcas com criacdo de nome sera acrescentado 60% do valor de criagao ao valor de criagdo acima

Selo / Simbolo / Emblema
Slogan

Os valores de marca contemplam a criagdo da marca e suas versdes basicas. Projetos de identidade visual com mais

de cinco aplicagdes deverdo ser orgados de acordo com o projeto.

Rétulo

Assinatura para e-mail

Envelope / Pasta

Timbrado / Bloco / Post It / Caderno
Embalagem (padrao ja existente no mercado)
Uniforme (cada)

Diversos CRIACAO FINALIZACAQO
Aplicaca@o de marca em modelo existente R$ 1.334,00
Desenvolvimento de brindes especiais
Embalagem diferenciada para brinde
Cinta / adesivo para embalagem de
pi existenuf d RS 2.646,00 RS 1.760,00
Abanador / Leque R$ 3.013,00 R$ 2.008,00
Adesivos Diversos R$ 2.765,00 R$ 1.836,00
Backdrop R$ 1.814,00 R$ 1.210,00
Bandeira / Flamula / Pirulito para agdo
promocional/ Wind Banner P i i sl A T
Bandeirola (por face) R$ 1.588,00 R$ 1.069,00
Banner/ Galhardete R$ 1.690,00 R$ 1.129,00
Blimps/Inflaveis R$ 1.690,00 R$ 1.129,00
Bolsa/ sacola / necessaire R$ 3.073,00 R$ 2.047,00
Boné / viseira / chapéu R$ 2.095,00 R$ 1.393,00
Botton /ima R$ 1.588,00 R$ 1.069,00
Calendario (por lamina) R$ 2.392,00 R$ 1.588,00
Camiseta com Estampa / Artevisual R$ 1.588,00 R$ 1.069,00
Caneca/ Copo/ Squeeze R$ 1.588,00 R$ 1.069,00
Cartdo comemorativo/ postal R$ 2.506,00 R$ 1.652,00
Convite / ingresso R$ 2.392,00 R$ 1.588,00
Cracha R$ 1.588,00 R$ 1.069,00
Diploma / Certificado R$ 1.663,00 R$ 1.112,00
Display R$ 3.110,00 RS 2.074,00
Expositor de Produto R$ 5.589,00 R$ 3.726,00
Fundo de palco R$ 1.944,00 R$ 1.296,00
Jogo Americano R$ 1.745,00 R$ 1.162,00
Mébile (por face) R$ 3.013,00 R$ 2.009,00
Mouse pad R$ 2.430,00 R$ 1.620,00
Papel Forracdo / Bando R$ 2.830,00 R$ 1.890,00
Placa comemorativa / Troféu / Medalha R$ 1.879,00 R$ 1.253,00
Stopper R$ 3.013,00 R$ 2.009,00
Tag R$ 1.588,00 R$ 1.069,00
Testeira de Gondola R$ 3.013,00 R$ 2.009,00
Testeira/ Aplique / Orelha para computador R$ 2.576,00 R$ 1.712,00
Totem R$ 4.039,00 R$ 2.690,00
Woobler R$ 3.013,00 R$ 2.009,00
Diversos
Fachada
Projeto de Sinalizagdo Interna (sem finalizagdo de pegas)
Sinalizag&o Interna (por peca, somando ao projeto)
Sinalizagdo de veiculos (grande porte)
Sinalizacao de veiculos (médio porte)
Sinalizacao de veiculos (pequeno porte)
Sinalizacdo de estande de feira

CRIAGAQ | FINALIZACAO
Placa de sinalizagdo / Placa indicativa R$ 2.646,00 R$ 1.760,00
Placa de obra/ Placa técnica R$ 2.279,00 R$ 1.512,00
Tapume (até 10m linear) R$ 4.400,00 R$ 2.950,00

TOTAL
R$ 1.334,00

R$ 4.406,00

R$ 5.021,00
R$ 4.601,00
R$ 3.024,00

R$ 2.657,00

R$ 2.657,00
R$ 2.819,00
R$ 2.819,00
R$ 5.120,00
R$ 3.488,00
R$ 2.657,00
R$ 3.980,00
R$ 2.657,00
R$ 2.657,00
R$ 4.158,00
R$ 3.980,00
R$ 2.657,00
R$ 2.775,00
R$ 5.184,00
R$ 9.315,00
R$ 3.240,00
R$ 2.907,00
R$ 5.022,00
R$ 4.050,00
R$ 4.720,00
R$ 3.132,00
R$ 5.022,00
R$ 2.657,00
R$ 5.022,00
R$ 4.288,00
R$ 6.729,00
R$ 5.022,00

TOTAL
R$ 9.970,00

R$ 11.665,00

R$ 540,00
R$ 7.800,00
R$ 4.980,00
R$ 3.240,00
A DEFINIR
TOTAL
R$ 4.406,00
R$ 3.791,00
R$ 7.350,00

CRIACAD | FINALIZAGAO
R$ 12.123,00|  R$ 8.084,00
R$ 1.600,00 A DEFINIR
R$ 1.933,00 RS 1.296,00
R$ 1.933,00 RS 1.296,00
R$ 12.500,00| R$ 8.326,00
R$ 2.02500|  R$ 1.350,00

Digital - Paginas Web

Site (Planejamento, UX, Direc@o de Arte e
Redacéao). Programac@o orgada a parte de acordo
com a complexidade do projeto.

Hotsite

Landing Page

Digital - Antincios Web

Formato Estatico de até 900 x 900px
Formato Animado de até 900 x 900px
Formato RichMedia de até 900 x 900px
Roteiro BumperAd

Link Patrocinado

Links Patrocinados (Gestdo de Campanha)
Digital - Redes Sociais

Post Estatico (Por Rede Social)

Post Animado (Por Rede Social)

Carrossel (até 5 slides)

Filtro Personalizado

Cobertura (por hora)

Analise de Presenca (Diagnostico)
Personalizag@o (capa, perfil, background)
Gerenciamento, Produc@o de Conteldos e Interacéo
Acao influenciador - contetido

Gestdo de influenciador - selecdo, negociagao,
contelido, acompanhamento

Digital - SEO

Diagnéstico

Gestao Mensal

Digital - Mobile

Criacdo e Planejamento de aplicativo
Desenvolvimento

Digital - Diversos

E-mail Marketing

Newsletter (sem elaboragéo de contetido)
Newsletter (com elaboracdo de contetdo)
WhatsApp (card sem animagao)

WhatsApp (card com animagéo)
Sticker / Figurinha

Diversos

Acompanhamento e/ou assessoria (hora)
Tratamento de imagens simples (hora)
Vetorizagdo de logomarca

llustragdo / Mascotes / Charges
Infografico

Mapa de localizagao simples

Peca adaptada ou derivada de original
Refagdo

TOTAL
R$ 44.200,00
R$ 26.500,00
R$ 26.500,00
R$ 17.650,00
R$ 17.650,00
A DEFINIR
R$ 9.800,00
R$ 12.600,00

TOTAL

R$ 20.207,00
R$ 1.611,20
R$ 3.229,00
R$ 3.229,00

R$ 20.826,00
R$ 3.375,00

TOTAL
R$ 38.721,80

R$ 35.330,00
R$ 7.680,00
TOTAL
R$ 2.400,00

R$ 3.310,00

R$ 5.950,00
R$ 4.685,00
R$ 2.168,00
R$ 8.060,00
TOTAL
R$ 1.325,00
R$ 1.800,00
R$ 4.213,00
R$ 3.848,00
R$ 848,00
R$ 7.574,00
R$ 2.900,00
ADEFINIR

R$ 4.000,00

R$ 5.600,00

TOTAL
R$ 1.570,00
R$ 6.730,00
TOTAL
A DEFINIR
A DEFINIR
TOTAL

R$ 3.000,00
R$ 2.250,00
R$ 3.970,00
R$ 1.325,00

R$ 2.250,00
R$ 610,00

TOTAL
R$ 920,00
R$ 520,00
R$ 920,00
A DEFINIR
R$ 5.950,00
R$ 3.920,00
50% do valor
30% do valor



LEIN®4.680/65

Art. 3° - Agéncia de Propaganda é a Pessoa juridica especializada na arte
e téenica publicitrias que, através de especialistas, estuda, concebe,
executa e distribui propaganda aos Veiculos de Divulgagdo, por
ordem e conta de Clientes-Anunciantes, com o objetivo de promover
a venda de produtos e servigos, difundir ideias, marcas ou informar o
piiblico a respeito de organizagdes ou instituigoes colocadas a servico
deste mesmo puiblico.

Art. 4° - Sio Veiculos de Divulgagdo, para os efeitos desta lei, quaisquer
meios de comunicagao visual ou auditiva capazes de transmitir mensagens
de propaganda ao piiblico, desde que reconhecidos pelas entidades e
orgdos de classe, assim considerados associagdes civis locais e regionais
de propaganda, bem como os sindicatos de publicitarios.

Art. 5° - Compreende-se por propaganda qualquer forma remunerada
de difusdo de ideias, mercadorias ou servigos por parte de um anunciante
piiblico ou privado identificado.

DECRETO N¢ 57.690/66

Art. 7° - Os servicos de propaganda serao prestados pela Agéncia mediante
contratacdo verhal ou escrita de honordrios e reembolso das despesas
previamente autorizadas, observadas as normas-padrao da publicidade
brasileira.

Art. 92 - Nas relagdes entre Agéncia e Cliente serdo observados os seguintes
principios basicos:

» Para rescisao ou suspensdo da propaganda, a parte interessada avisara a
outra do seu propdsito, com antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias,
sob pena de responder por perdas e danos .

* A ideia utilizada na propaganda é presumidamente da Agéncia, ndo
podendo ser explorada por outrem sem que aquela, pela exploragdo,
receba a remuneragdo justa, ressalvado o disposto no art. 454 da
Consolidagao das Leis do Trabalho.

Art. 11 - 0 Veiculo de Divulgago fixara em Tabela a comissao devida aos
agenciadores, bem como o desconto atribuido as Agéncias de Propaganda.

Pargrafo 1° - Comissdo ¢ a retribuicdo pelo Veiculo de Divulgagdo do
trabalho profissional do Agenciador de Propaganda, sendo vedada a sua
transferéncia, mesmo parcial, para o anunciante.

Pardgrafo 2° - Desconto é o abatimento concedido pelo Veiculo de
Divulgagdo como estimulo a Agéncia de Propaganda que dele ndo podera
utilizar-se para rebaixar os pregos de tabela.

Paragrafo 3 - Nenhuma comissio ou desconto sera concedido sobre
a propaganda encaminhada diretamente ao Veiculo de Divulgagdo
por qualquer Pessoa Fisica ou Juridica que ndo se classifique
como Agenciador de Propaganda ou Agéncia, definidos no presente
Regulamento.

Art. 12 - Ao Veiculo de Divulgacdo ndo sera permitido descontar da
remuneragdo dos Agenciadores de Propaganda, mesmo parcialmente,
os débitos ndo liquidados por Anunciantes, desde que a propaganda tenha
sido formal e previamente aceita por sua dire¢ao comercial.

Art. 15 - 0 faturamento da divulgacdo sera feito em nome do Anunciante,
devendo o Veiculo de Divulgagdo remeté-lo a Agéncia responsavel pela
propaganda para cobranga.

DECRETO Ne 4.563/2002

0 Art. 7° do Decreto n® 57.690/66, passa a vigorar com a seguinte redagdo:
Os servicos de Propaganda serdo prestados pela Agéncia mediante
contratagdo de honordrios e reembolso das despesas previamente
autorizadas, tendo como referéncia o que estabelece os itens 3.4 a 3.6,
3.10 e 3.11, e seus respectivos subitens, das Normas-Padrdo editadas
pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP), com as alteragdes
constantes das atas de reunido desse conselho, de 13 de fevereiro, 29 de
margo e 31de julho do ano de 2001, devidamente registradas em cartério.

NORMAS-PADRAO DA PROPAGANGA ESTABELECIDAS PELO CENP

2.5.1- Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidae estabelecidas pelo
CENP, comprometendo-se com os custos e atividades a ela relacionadas,
habilitar-se-a ao recehimento do “Certificado de Qualificacdo Técnica”,
conforme o art. 17, inciso I, alinea “f, do Decreto n® 57.690/66, e fara jus
a0 “desconto-padrao de agéncia” ndo inferior a 20% (vinte por cento)
sobre o valor dos negdcios que encaminhar ao Veiculo por conta e ordem
de seus Clientes.

2.1 - E facultado a Agéncia reverter parcela do seu “desconto-padrdo de
agéncia” em favor do respectivo Anunciante, observados os preceitos
estabelecidos nos itens 3.5 e 4.4 destas Normas-Padréo.

2.8 - E facultada, como exce¢do a regra do item 3.6.1, a negociagdo entre
Agéncia e Anunciante dos honorarios sobre os servigos e suprimentos
externos, desde que seja expressivo o investimento bruto anual a ser
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aplicado em publicidade pelo Anunciante através da Agéncia contratada,
bem como que a verba de midia seja, pelo menos, duas vezes maior que
a da produgdo.

3.4 - Salvo prévia e expressa estipulagao em contrario, a Agéncia devera
absorver o custo dos servicos internos e/ou externos de pesquisas
regulares de audiéncia, auditoria de circulagio e controle de midia,
disponiveis no mercado, necessérios a prestacao de servigos de controle
da verha do Anunciante.

3.5 - Nas transagdes entre Anunciantes e Agéncias, tendo por objeto a
parcela negociavel do “desconto-padrao de agéncia”, adotar-se-ao como
referéncia de melhor pratica os parametros contidos no ANEX0 “B” das
Normas-Padrdo.

ANEX0 “B”- SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/ BENEFICI0S

Instituido pelo item 4.4 nas Normas-Padrdo da Atividade Publicitiria
INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA E AS PARCELAS DO INVESTIMENTO
BRUTO “DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA” A REVERTER AO ANUNCIANTE

- ATE R$ 2.500.000,00 - 0%

- De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00 - até 2% (dois por cento) do
investimento bruto.

- De R$ 7.500.000,01a R$ 25.000.000,00 - até 3% (trés por

cento) do investimento bruto.

- De RS 25.000.000,01 em diante - até 5% (cinco por cento) do
investimento bruto.

3.6 - Todos os demais servigos e suprimentos cjue terdo o seu custo coberto
pelo Cliente deverdo ser adequadamente orgados e requererao prévia e
expressa autorizagao do Cliente para a sua execucdo. 0 custo dos servicos
internos, assim entendidos aqueles que so executados pelo pessoal e/
ou com os recursos da propria Agéncia, sera calculado com base em
parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial
onde a Agéncia estiver localizada e ndo sera acrescido de honorérios nem
de quaisquer encargos.

3.6.1 - Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus custos
orgados junto a Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia
ou indicados pelo Anunciante. 0 Cliente devera pagar a Agéncia os
“honorarios” de 15% (quinze por cento) sobre os valores dos servigos e
suprimentos contratados com quaisquer Fornecedores.

3.6.2 - Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente
a contratagdo ou ao pagamento do servico ou suprimento, sobre o
valor respectivo, o Anunciante pagara a Agéncia um “honorario” de, no
minimo, 10% (dez por cento).

3.10 - Como alternativa a remuneragdo através do “desconto-padrao de
agéncia” é facultada a contratacdo de servigos de Agéncia de Publicidade
mediante “fees” ou “honorarios de valor fixo” a serem ajustados por
escrito com o Anunciante, respeitando o disposto no item 2.9 destas
Normas-Padrao.

Item 2.9 - Conforme determina o art. 17, inciso I, alinea “f”, do Decreto
n° 5.690/66, é vedada a contratacio de propaganda em condicdes
antieconomicas, anticoncorrenciais ou que importem em concorréncia
desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as sangdes
previstas no art. 61 dos seus Estatutos, bem como representar a autoridade
competente paraaimposi¢do das sangdes previstas nalegislagao aplicivel.
310.1- 0 “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneragdo de
Agéncia decorrente da veiculagdo (“desconto-padrdo de agéncia”), de
producao externa, de producdo interna e de outros trabalhos eventuais
@ excepcionais, tais como servicos de relagdes piiblicas, assessoria de
imprensa etc.

3.10.2 - Em qualquer situacdo ou modalidade de aplicacdo do“fee”, a
Agéncia devera ser remunerada em valor igual ou aproximado ao que
ela receberia, caso fosse remunerada na forma do item 2.5.1, sempre de
comum acordo entre as partes, contanto que os servicos contratados
por este sistema sejam abrangidos no item 3.1 e que sejam preservados os
principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9  3.4.

3103 - Para adequagdo dos valores de remuneragio de Agéncia
através de “fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concesso de
beneficios ao Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-
Padrao, bem como as normas legais aplicaveis a espécie, recomenda-se
a revisao, a cada 06 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados a0
(liente/Anunciante em publicidade, em comparagdo aos valores orcados
inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como
parametro para a fixagao dos valores do “fee”.

3.1 - Refere-sea contratagdes com o setor puiblico. Nas contratagdes com o
setor piblico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serdo
considerados como departamentos de um s6 anunciante, para efeito de
aplicagdo dos dispositivos economicos destas Normas-Padrdo, ainda que
os contratos sejam celebrados separadamente com cada drgdo, autarquia,
empresa, fundagdo, sociedade de economia mista ou outro tipo de
entidade governamental.

3111 - Consideram-se Esferas Administrativas distintas o Municipio, o
Estado e a Unido.

3.11.2 - 0 disposto neste item aplica-se a: a) reversio da parcela do
“desconto de agéncia” de que tratam os itens 2.7, 3.5 e 4.4; b) negociagdo
do custo dos servicos internos de que trata o item 3.6, que poderdo
ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos; c¢) negociacdo
dos honorarios incidentes sobre os servigos de que trata o item 3.6.1,
ressalvando que os referidos honorrios poderdo ser integralmente

Para mais informagdes solfre as leis e normas, consulte os links:
www.fenapro.org.br | www.cenp.com.br | www.conar.org.br

eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de acdes de
comunicagao que geram veiculagao;

d) negociagdo dos honorarios de que trata o item 3.6.2.

4.4- A Agéncia podera reverter a seu Cliente parcela do “Desconto-Padrao
de Agéncia” a que fizer jus, observados os parametros contidos no ANEXO
“B” - SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais
poderdo ser revistos pelo Conselho Executivo do CENP.

PERMUTA

Como prevé o item 2.3.1 das Normas-Padrdo, é livre a contratacdo de
permuta de espago, tempo ou servigo publicitario entre Veiculos de
Comunicagdo e Anunciantes, diretamente ou mediante a participagao
da Agéncia de Publicidade responsavel pela conta publicitaria. Esta
transado devera respeitar as condigdes estabelecidas na “Cartas-
Padrdo” firmadas entre os Veiculos de Comunicagdo e Fornecedores
junto as Agéncias integrantes do Férum Empresarial da Propaganda em
Pernambuco.

0 respectivo contrato devera, necessariamente, estabelecer a quem
competira remunerar a Agéncia, podendo esse dnus recair sobre o
Veiculo ou sobre o Anunciante, isoladamente, ou sobre ambos, e em
qual propor¢do. Quando o contrato for omisso a respeito, a Agéncia
titular dos direitos autorais sobre o material a ser veiculado fara jus aos
20% “desconto-padrao de agéncia”.

PROCEDIMENTOS ETICOS

Entre outros critérios éticos fixados na Carta-Compromisso firmada
por Agéncias filiadas ao SINAPRO e associadas a ABAP, destacam-se
as regras de comportamento recomendadas para nortear as agoes de
prospecgdo que sao consideradas atitudes naturais e legitimas na esfera
dos negdcios de prestacdo de servigos de publicidade, que podem ser
feitas através de envio de folders, portfdlios, cartas de apresentacdo
etc., que informam a respeito dos varios requisitos das Agéncias que
atuam no mercado. No entanto, é consenso de todas as Agéncias que
zelam por um relacionamento ético entre elas que sejam ressaltadas
duas questoes:

* Prospecao: a) Ndo apresentar ao prospect peas ou campanhas nao
solicitadas (as chamadas “campanhas exploratdrias”), a ndo ser que
o cliente em potencial solicite por escrito um determinado trabalho
paraavaliara performance da agéncia; b) Nao oferecer propostas de
negdcios que possam prejudicar o relacionamento comercial do cliente
com a Agéncia detentora da conta.

* Concorréncias: @) As normas de comportamento recomendadas
pelo Conselho de Etica, referem-se especialmente as concorréncias do
setor privado. Quanto as concorréncias do setor piiblico que deverdo
ser regidas por Editais e enquadradas na lei n® 12.232/10, lembrando
que, quando elas ndo obedecerem as Normas-Padrdo orientadas,
por Lei pelo CENP, cabem recurso visando tais casos anomalos; b) E
desejavel que as Agéncias convidadas para uma concorréncia do setor
privado solicitem da empresa proponente o nome das outras Agéncias
engajadas, invocando, se for oportuno, a existéncia de uma Carta-
Compromisso entre as Agéncias de Publicidade, recomendando essa
pratica; ¢) Tratar da relacdo comercial apds o resultado da definicdo
técnica, de acordo com a recomendagéo das entidades representativas.

* Como forma de preservar legalmente a relagdo comercial entre Cliente
e Agéncia, indica-se a formalizagdo da relagdo através de contrato-
padrdo disponibilizado por este Sindicato.

CRITERIOS GERAIS

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria editadas pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrdo (CENP), bem como a legislagdo da Industria da Propaganda,
particularmente lei n° 4.680, de 18 de junho de 1995, e os decretos n®
51.690, de 1 de fevereiro de 1966, e n° 2.262, de 26 de junho de 1997.
CUSTOS INTERNOS

0s custos internos sdo cobrados conforme os valores referenciais de
honordrios internos da Agéncia de Propaganda recomendados pelo
Sinapro.

CUSTOS EXTERNOS

Sdo todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros
pela Agéncia de Propaganda, por ordem do Cliente-Anunciante, para
execugdo dos trabalhados e realizados sob a supervisdo da Agéncia.
Sobre esses custos incidira a taxa de 15% (quinze por cento). Essa
taxa ndo incidira sobre custos com impostos (exemplo IPI), encargos
sociais e reembolsos de despesas. “Desconto-Padrdo de Agéncia” é o
abatimento concedido com exclusividade pelo Veiculo de Comunicagdo
a Agéncia de Publicidade, a titulo de remuneragdo, pela criagdo/
produgdo de contetido e intermediacdo técnica entre aquele e o
Anunciante, no percentual ndo inferior a 20% (vinte por cento).
Reemhbolso de Despesas

Todos os gastos efetuados a servico do Cliente serdo previamente
autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preso
de custos, sem incidéncia de honorarios ou comissdes. Exemplos:
viagens, didrias, transportes, alimentagdo, comunicagio em geral,
fotocdpias etc. A cobranca de projetos, criagdo e redagdo de textos de
materiais e outros servigos ndo previstos aqui é de livre acerto entre
Agéncia e Cliente.

VIGENCIA: de 15 de junho de 2025 a 31 de marco de 2026.




